


Consell et strategie
de margque

Creation de marque

ldentite visuelle
et verbale, naming

Activation de
margue

Creation graphique
Direction artistique



Site web

Facebook

LinkedIn

Instagram

Nous sommes
TRAVERSO,
lagence

de creation
specialisee

en identite et
activation des
nMargues, dediee
aux startups et
PMIE leaders sur
leur marche

ous sommes engages et impliqués dans les

enjeux entrepreneuriaux de nos clients.

Nous priviléegions une relation permanente et
transparente avec nNos clients, enrichie par une confiance

mutuelle forte.

Nous avons & ceceur de simplifier les choses. Cela n'est
pas si simple et demande beaucoup d'expérience.
Simplifier les process pour plus de reactivite,

simplifier la vie de nos clients en anticipant leurs besoins
et en étant toujours présents, au-dela des attentes.
Simplifier nos réponses en allant a I'essentiel mais sans

Jjamais oublier ce qui est important.

Forts de nos 17 ans d'expérience, nous savons que
I'immediateté est au coeur de toutes les exigences.
Pour y répondre, nous avons décidé d'étre proactifs en
plus d'étre réactifs.

Notre autonomie, notre sens créatif et de I'adaptation
nous permettent d'anticiper les besoins, d'étre force de

proposition et d'apporter des solutions rapides.

www.traverso.agency
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c'est vivre

Créer,

deux foIs

EDITO - 7

De gauche a droite : Caiin Semino (Designer graphique print et digital), Margot Le Prince (Cheffe de projets, Conseils),
Axel Traverso (Fondateur et Directeur de la création), Christophe Pauli (Concepteur rédacteur, Conseils), Arthur Calamel
(Designer graphique print et digital).

ans notre contexte d'agence créative, créer
signifie pour nous «donner vie» aux projets
de nos clients en les dotant d'une identité de
marque puissante (qu'elle soit corporate, produit, service
ou enseigne) et qui les accompagnera durant toute
la vie, puis les doter des armes nécessaires qui leur

permettront de s'affirmer au quotidien.

En ce sens, la création est indissociable de la vie. Créer,
c'est donner la vie, étre géniteur d'une idée. Bien plus
que cela encore, créer c'est vivre deux fois car c'est
offrir aux marques I'opportunité de vivre, mais surtout
d'atteindre leur plein potentiel pour étre sur le devant de

la scene, plutét que de se laisser porter.

Imaginez-vous ne pas donner de prénom, ni méme une
éducation & un enfant que vous avez consciemment

congu ? C'est impensable !

C'est la raison profonde de notre engagement aupres
de nos clients. L'amour des marques et des choses bien
faites et c'est toute cette chaine de valeur consacrée a
la création des marques et a leur activation au quotidien

que nous défendons avec ferveur.

\oild notre raison d'étre, «donner vie aux margues avec
passion et les accompagner pour qu'elles s'épanouissent

dans leur plein potentiels.

Axel TRAVERSO

Fondateur et Directeur de la Création
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Nous avons cree
A margue Initial,
veritable innovation
et fer de lance de
Newclip Technics

Concept innovant majeur,
devenu une référence sur
le marché de la chirurgie
orthopédique, Initial est
propulsé par une stratégie
de marque pérenne et
solide.

nitial est un projet de design de marque

global structuré autour d'une série d'initiales

correspondantes & chague zone anatomique.
L'architecture de marque est donc simplifiée a I'extréme

et confére & la gamme une lisibilité parfaite.

La marque prend vie sur divers supports comme des
livrets pédagogiques, des packagings, des concepts de
communication avant-gardistes sur un ton décalé.

La sighature «Ready when you are» s'adresse
directement aux chirurgiens et exprime parfaitement la

promesse des kits Initial.
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nitial

nitial

nitial

Chaque kit de chirurgie
«one use» est décliné avec
sa propre lettre.

a gamme bénéficie ainsi dune parfaite
identification des chirurgies dédiées, le tout dans

un systéme graphique minimaliste et novateur.

nitial

La marque s’'exprime au
travers d'un concept
de vulgarisation de
I'information.

nitia

‘iconographie ludique créée anime les supports
Lde communication, gqu'ils soient commerciaux,
opérationnels ou techniques, comme par exemple
les «techniques opératoiresy.
Un systeme diillustrations, de schémas éducatifs

ludiques est créé et rend I'information accessible.

Nitia

LESPROJETS - T

_STEFEILEI R | ONEusEKIT
doté d'un implant derniére génération

Extrait du cahier pédagogique
expliquant les bénéfices du
concept Initial.
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NOoUS avons
accompagne
INtech dans son
repositionnement
de margue.

Kwe tech carey,
c'est nous !

wr.T%Cf‘i@';E'& infech

ANVERT AFTES

1.n I.eCh we tech care.

La marque est simplifiée.
Le nom passe de «Intech
Medical» a «Intech>».

e «i» en minuscule avec la contreforme du
L <«n» illustre une forme humaine, qui représente
I'attention particuliere portée au bien-&tre humain,
raison d'étre d'Intech.
L'allusion au secteur de la santé se retrouve dans le jeu
de mot subtil «we take carey, ici transformeé en «we tech

carey (référence au savoir-faire industriel et technique

de I'entreprise).

LES PROJETS -
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Extrait du film de marque (manifesto en vidéo)

Flashez le code pour voir
le film de marque

Extrait du brand book et du book employeur.

La plateforme de marque
est établie. Un brand book
centralise les valeurs, les
missions, la vision, etc.
Divers supports corporate
sont déclinés.

oute lidentité est reliftée. Les couleurs, le logo,
l'iconographie, l'univers visuel, etc. Tous les
supports de communication sont actualisés :

corporate, signalétique sur lieux de production, marque

employeur, site internet, catalogue produits.




our missions
and ambitions

draw on the
values that are

present within
our DNA

Extrait du brand book

PR

Huymaniy

We love solving
the most complex
engineering
challenges. We'r
levoted tor Life

Let's create together!”

1nlech

1 COMGUENONE.
] greup
Iradars
inverors.
10 missian
1o CoeTUmiSmEnd
inmtrvation
1o encetlenoe

to rmality

Wi are

tech

Manifesto
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1nfech

we tech care.

re oxplorers devoted forbife

Extrait du site internet
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EEEEEEEEEEEEE

Nous sommes
'agence de
creation qui a

MIS AU monde |d
Margue SMADE et
tous ses outils du
quotidien

aad:

the instrumental data
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Créer une marque forte est le
résultat d'un processus qui méle
créativité, stratégie, science
des mots et culture de la
marque.

qis alors pourquoi SMADE ? C'est la contraction des
mots SMART et DEVICES.
Et surtout ¢a sonne vraiment bien !

Le logo raconte la mise en

A u . e lumiére de l'invisible.
‘ ‘ -

the |n5trumenta| data Les lettres qui composent le nom sont visibles

uniguement par la mise en lumiére des vides des
lettres. Le vide des boucles du S, le vide du ventre
du M, le vide du ventre du A, etc.
Le logo apparait alors gréce aux contreformes qui sont
S m a De mises en avant. Ainsile nom se révéle de la méme maniére
que SMADE révele la data issue du terrain (I'invisible) via

ses dispositifs médicaux connectés et outils digitaux.

15— — —

aMad:

the instrumental data

Extrait du brand book expliquant la nature du nom SMADE Exemple de style d'iconographie
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, 3 building blocks
ary hardware and platiorm cafled S-HUB, we provide a We ta ke the h ed It h cdare e

R . LN CVATIRTIEINNT] 5 T . Cloud Conscious: How How 1o predict the

ind ustry to the next ]evel by g:lh Can Dptimizo .l"ulurn of I.'I'.m hoalthicm
o o — ) M rthopedic Supply industry wilhout
e @ e unlocking a world of data. Groto rling on a crystal

Nous mettons en ceuvre Data Software
la communication de
marque (corporate, interne,
employeur), les outils qui favat e e e e e (e
contribuent a I'expérience
client, la communication
commerciale au travers de
tous les moyens digitaux ou

We provide smart tracking solutions SMADE meets
g o ot i i o ot St A UM A e, S P A 4 Pt A A your expe ctations

o - =
\ry ] et = |
rin ts o Lacarias at Lscanan Literpsin Comia LN = =
prints. _ -
& -0 - 5 Relable Smooth Connecled

= T e v ABAIH e e AL o e g
= "

détails. Le design de la plateforme analytics S-HUB

| e design de la marque est pensé dans les moindres (" e ]

favorise la fluidité de navigation et la lisibilité des REPICS_RESHTREL ARA RS e

@ e e

informations en mettant en scéene et en lumiére les datas

stratégiques pour les utilisateurs.

)
We are

a Eales Ops gicelisice
hardware r—— e

Places we chifhome |

.

! ] (=13 =] Flashez le code pour
o visiter le site

e site web est conceptualisé jusque dans les moindres
détails. llincarne le storytelling de la marque, sous tous

ses aspects, corporate, produits, employeur, etc.

Extrait de la plateforme analytics S-HUB
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VPN

the instrumental dala
o

MASSIVE

features.

at

Exemple de communication print

Le wording ou I'art de
jouer avec les mots est un
élément essentiel dans la
communication de SMADE.

n langage de marque, un vocabulaire, un
ton unique et propre a SMADE qui marque la
différence gréce & ses codes disruptifs sur un
marché ultra conservateur.
Nous avons ainsi créé des accroches subtiles et
puissantes d la fois.
Le style de wording de SMADE prend un ton expert et
joue régulierement sur les opposés. Par exemple : «Tiny»

vs «<Massives.

Ce principe est répercuté sur toute la communication.

WUl wl T W

BMADT_ st Tuscking_Batorons - § g

Want to bring the . Apply on our job
MedTech indguﬂnl to | ek i section on Linkedin
the next lewel? P Mot i of Gn our wabsital
(Lo N =)
U o wn b s ity
* "
calm Wi N
T g8 . Bt by b g— AR
Y Lr=—C i =}
- H ShiabE
Lot
# 1
e

La communication digitale

lle fait partie intégrante du dispositif de

communication de SMADE, que ce soit pour la

communication RH, commerciale ou corporate.
Elle est appliquée sur les réseaux sociaux (ex : les
posts Linkedin), le site web, en motion design, en vidéo

éducative, en interview collaborateurs, en newsletters.
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el -

4 VAT
fooued Apopes Posts  Dmples

Sarani
[T
_
Ty ol e wear Hhe $5dwing dleribon wthaut
emabwny w0
Wele b et

SMADE Srmart_Tracking Scitions - sege

An animal A place

Thmerda

Brimrt g Marscer

Exemple de post LinkedIn sous forme de carrousel

Flashez le code et visitez
le profil Linkedin de SMADE
pour voir tous les posts.

é H
Bassalal s i%.réi..

I'EE'EE Traiks
;1_) where are our -‘Ji'rui's?
how are Arafs 1'-14:«% wsed?

Flashez le code et visionnez
un exemple de film.
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4 XA RS

XrAl, 'application

O

chi

qui assiste et

accelere les
lagnostics des
rurgiens grace

a I'lA
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Un nom, un logo, une
application.

e nom XrAl est fort et unique. I exprime la
L quintessence et la fusion de «Rayon X» et de <Al».
Le design minimaliste met en valeur les vertus du
concept XrAl.

Le X est mis en avant et devient un symbole graphique
pouvant étre utilisé régulierement dans I'expression
graphigue de la marque.

Le «r» trés élégant se fait plus timide pour laisser plus de

place au «Al».




Nous sommes
fiers d'avoir ecrit
une page de
'histoire de Tornier
avec la creation
de Kneelec™ et
son deploiement
Mondidl

Knee
lec

KneeTec™ a été une
innovation majeure dans le
monde de l'implantologie
orthopédique.
e dessin de lettres du logo insuffle un sentiment
de fluidité. L'ensemble est structuré pour favoriser

la lisibilité et exprime les atouts de l'innovation de

Tornier. L'univers visuel fonctionne avec un systeme de

mosadique qui permet de traiter graphiquement toutes
les éventualités de communication autour du lancement

du produit.

LESPROJETS - 29

‘Knee

—— Jec

Knee n ”h \
Tec .
-

Pl

(i

‘AW S

L'expérience inspire I'excellence

TORNIER

3w orniercom

LANCEMENT
SOFCOT 2011

Lexperience
fred > R
. | performance

: !
“-‘_ — —
P 4 | X
Réservez votre soirée ! g, § e Y TORNIER
TORNIER @) e TORNIER

Extraits de divers supports déployés : technique
opératoire, affiche de lancement, annonce presse,
totem, kakemono, brochures, etc.
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Recent
investments

Flrh eyt
A

i Cisiiim s
- i

Every family dreams
of having achild prodigy. . .

Campagne de lancement
a partir de l'idée «Kneetec
est I'enfant prodige de
Tornier».

uand on croit en son innovation, on y va a fond.
Cette métaphore de «l'enfant prodige» était
donc une évidence.

La campagne & été orchestrée en deux temps :

Temps un : la phase de teasing, comprenant une
accroche et un visuel faisant office de stimulus et

éveillant la curiosité.

1
]

Temps deux : la révélation.

Le produit est «starifiéy». La body copy décrit toute la

promesse du produit et le savoir-faire reconnu de Tornier

dans ce domaine.

Les mots utilisés annoncent une promesse a la hauteur

de l'avancée technologique de KneeTec™.
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... At Tornier, we have one.

IMPLANTS CHIPHERITAWT i

11 e Lavsier Wostlonnet S3T34 Sainl- nmie oaden. Facce. TR 33 (0 TE 51 3500 Fax 30 0 J6-57 35 33 wwwiorsiss com
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e design du logo représente des unités qui
Ls’ossemblent pour former le nom SKYLAB et
symboliser la communion des savoirs formant
alors un tout. Le A légerement en hauteur symbolise

une fusée en ascension, symbole de progres insufflé par

I'intelligence collective au service de la science.

Participer au
progres de la
science en creant
identite visuelle
du Skylab, centre b
d'etude a la pointe Pt::;}ET':HEITF
de la formation -
chirurgicale
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NOuUS adImons
accompagner
les iInnovations,
<Precisey

d'Hirondelle hirondellemedical
Medical en est
une

Extrait de supports déclinés

Une identité «Precise»
Iégére et épurée.

e logo d'Hirondelle Medical est un assemblage
Lde formes géométriques souples et angulaires,

exprimant a la fois les valeurs et les atouts des
dispositifs. Chagque élément du logo s'assemble de
maniére «précisey par la jonction des angles situés aux
extrémités des formes.

Les couleurs douces sont aussi utilisées pour la
hiérarchisation des produits composant les kits.




Une gamme de packagings.

ne gamme de couleurs est établie pour

segmenter les produits qui composent le kit.

L'hirondelle prend une part importante de
I'habillage du packaging principal et devient ainsi un

margqueur fort de l'identité de marque.

Extractor (x2)

) =
[m] :. = |
A
Inserter (x2) + Securing Cap (x2)
| I| |
)
r 3 BT 7 =
M |
| |
| |I [ i !| !
AN =
[ 1 d =57 ]
- =
\
i

e —— =

Pracision Pin (x10)

== i

o ==
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Branding de
ONE, ['offre

PSI de Newclip
Technics

Le chiffre Test parfaitement intégré dansle N et
illustre I'aspect unique de I'offre

ORTHOPEDICS
NEWGEN
EXCELLENCE

\

La baseline est créée sous la forme
d'un acronyme construit autour des
lettres O-N-E

Le dessin des lettres illustre
I'innovation et la précision

ORTHOPEDICS

NEWGEN
EXCELLENCE

Le design de I'offre PSI
est un enjeu stratégique
majeur car il permet

a Newclip Technics de
propulser ONE sur le
marché avec de solides
atouts.

e design des lettres insuffle l'innovation, tandis que
L le chiffre 1est subtilement intégré dans le N.

La baseline est conceptualisée en acronyme sur la
base lettres O-N-E.

LES PROJETS - 39
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Pour compléter l'identité,
une collection de
pictogrammes est créée.

ne gamme de pictogrammes est définie afin
de structurer le discours de ONE. Le dessin
est minimaliste, en contour ou seul un élément
ressort dans la couleur marqueur de Newclip Technics,

le fuchsia.

J s

Accuracy/ Safer and Operative time
repeatability more secure at decreased
of correction each step of once the lear-

upto 0,1 the surgery ning curve is
degree in all achieved
planes

Number of Suitable

X-ray shots for beginners,

decreased average users
and experts

pEm——— ORTHOPEDICS
— NEWGEN

mmmm——— EXCELLENCE

ORTHOPEDICS

NEWGEN

EXCELLENCE

Extrait de la charte graphique

Le storytelling qui a
inspiré le nom «ONE>».

a vision : ONE, l'unique.
L'unique ne surgit pas d'un simple savoir-faire. I

se faconne avec expeérience, passion, maitrise

exceptionnelle d'un marché, d'outils, de technologies.

L'unique se nourrit de toute l'inspiration des chirurgiens
et du besoin spécifique des patients pour forger une

solution sur-mesure... unique.

LE plus précis possible,
LE plus efficace,

LE plus performant,

LE plus évolutif,

UNE equipe dédiée pour LE patient
et LE chirurgien,

UNE technologie novatrice,
rupturiste, en constante amélioration
pour atteindre la performance
chirurgicale la plus preécise,

UN service Premium,

O-N-E, Orthopedics Newgen
Excellence.



Communiguer

'association

qui fait

Naltre LA réeference

delac
tTraumato

Nirurgie

ogique

Un concept de pub décalé
qui a de la force.

n illustrant l'association de deux acteurs majeurs
et complémentaires, Newclip Technics et Orthofix
se positionnent comme les références de la

chirurgie traumatologique.

L'idée est simple et puissante ala fois. Utiliser la référence
des super-héros, les faire marcher ensemble, main dans
la main, dans la méme direction avec une accroche

explicite : 'union fait la force.

LUNION
I LA
FURCE

Orthofix est le distributeur exclusif de la gamme traumatologie
de Newclip Technics au sein de Uhdpital.

Le leader de la fixation externe s'allie au spécialiste de 'ostéosynthése pour devenir 'acteur incontournable
de la chirurgie traumatologique. Cette synergie de l'expertise eprouvee et du pouvoir de linnovation donne naissance
a un partenariat inedit et 3 la premiere offre globale Premium au sein de Uhopital.

@ NMEWCLIP-TECHNICS oORTHOle



Newclip
Technics
fait appel a
TRAVERSO
pour realiser
son identite
visuelle

Des lighes pures qui
expriment lI'innovation et la
technicité.

u travers des lignes du logo, l'identité s'exprime
par des lignes pures et élégantes afin d'exprimer
'aspect premium des innovations de Newclip
Technics. Les lettres en forme d'écrous illustrent I'une des
innovations de la marque qui est la vis autobloquante par
systéme de verrouillage. Le cercle exprime la perfection,
quéte ultime de Newclip Technics quant a la qualité des

produits proposes.

NEWCLIP-TECHNICS

Exemple d'un stand

NEWCLIP-TECHNICS
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Exemple d'une couverture de technique opératoire
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Accompagner
SORIN GROUP
eader dans le
traitement des
Maladies car-
diovasculaires

dans sa
communication
oroduits

SORIN

The clinically proven SPIDERVIEW Holter Monitor is a member of the Sorin family of ambulatory
diagnostic solutions.

It combines simple & precise function with adaptable analysis solutions and is designed to enable
physicians to efficiently assess electrocardiographic activity from the routine to the complex.

SORIN

AT THE HEART OF MEDICAL TECHNOLOGY

Informer et communiquer
sur les innovations de
SORIN GROUP

ise en production des visuels, packshots
produits, retouches photos, rédaction,
traduction et adaptation pour chaque pays.
Les annonces pour les produits SORIN sont multiples et
nécessitent une compréhension accrue du marché afin

de bien retranscrire leurs bénéfices.

LESPROJETS - 47

DD ] AMNABEPTAR] p-N e = = I I N
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The clinically proven SPIDERVIEW Holter Monitor is a member of the Sorin family of ambulatory
diagnostic solutions

it combines simple & precise function with adaptable analysis solutions and is designed to enable
physicians to efficiently assess electrocardiographic activity from the routine to the complex.

- SORINGROUP

AT THE HEART OF MEDICAL TECHNOLOGY
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Moria est
'expert en
chirurgie
ophtaimique

génération |

depuis 200 ans

MADE IN FRANCE Matériau High-tech
Le savoir-faire Moria ultra-resistant

Nous accompagnons
Moria dans les phases
stratégiques d'innovations.

echerche de concepts publicitaires, conception
graphique, déclinaisons, mise en production
des visuels, packshots produits, rédaction,
traductions et adaptations pour chaque pays. Les
annonces pour les produits Moria sont multiples et
nécessitent une compréhension accrue du marché afin

de bien retranscrire leurs bénéfices.

Ci-contre un exemple de campagne dédiée a la

nouvelle gamme COMPOSITES. Sur cette création,

nous expliquons que COMPOSITES est la quintessence
de trois atouts majeurs recherchés par les chirurgiens

ophtalmologues : la qualité, I'innovation, le cot.

MORIA LANCE COMPOSITES.

Bien plus gu'une innovatfion, la toute premiére ligne d'instruments réutilisables qui va bousculer ; ®

les codes de ['ophtalmologie. Cette nouvelle génération d'instruments ulira-compétive vous

offre la qualité et la précision d'une fabncation 100% made in France, recyclable et issue du ér la

savoir-faire Moria. Elle va surprendre le marché par sa résistance unique |
www.moria-surgical.com Leading Innovations in Ophthalmology
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' Predibat

Sitowie

Identité visuelle

Architecture de marques produits
Charte graphique digitale

Site Web

3550 South Ocean

Identité visuelle
Création des outils marketing digital
et print

Azur - DDG Partners

Identité visuelle
Site internet

Commune

OFS de Plaine Commune

Identité visuelle

Rent your Paris

Identité visuelle
Création des outils marketing digital
et print

Les Hauts de Sévigné

Identité visuelle

Campagne d'activation

Création des outils marketing digital
et print

=

'|‘T1 éditions

Wil DR s
Wik Bhape

M éditions

Stratégie de marque
Identité visuelle et verbale
Communication digitale et print

Claverin

Stratégie de marque

Identité visuelle et verbale

Activation de la marque

Création des outils marketing digitaux
et print

Charlet Bijoux

Stratégie de marque

Identité visuelle et verbale

Activation de la marque

Création des outils marketing digitaux
et print

Marbreries de la Seine

Stratégie de marque
Identité visuelle et verbale
Communication digitale et print

Ateliers Gohard

Stratégie de marque

Identité visuelle

Architecture de marques

Création des outils marketing digitaux
et print

Par Excellence New York

Identité visuelle
Site Web

ALLIANCE

PISCINES

CHRIST
A
C"DN,STANT

Maison Christian Constant

Identité visuelle
Communication digitale et print

| CONEXION

Conexion Chocolate

Stratégie de marque
Identité visuelle et verbale
Architecture de marques
Packagings

":1 marbour

leading
with trust

marbour.eu

Marbour

Stratégie de marque

Identité visuelle et verbale

Création des outils marketing digitaux
et print

Communication externe et interne

Maxicoffee

Design de corners café

Identité visuelle des corners
Communication sur lieu de vente
Design des menus prints et digitaux

La bouteillerie

Identité visuelle et verbale
Architecture de marques
Packagings

La Nouvelle Agriculture

Stratégie de marque

Identité visuelle et verbale
Création des outils marketing
Packaging

Lic
L c CONSHILE

LUEXPERTISE
Ed TOUTE
SIMBLICITE

LJC Conseils

Identité visuelle

Création des outils marketing digitaux

et print

Stratégie de marque
Naming
Identité visuelle

Artdent Clinic

Stratégie de marque

Identité visuelle et verbale

Création des outils marketing digitaux
et print

Signalétique sur lieux

Maison Rosana

Stratégie de marque
Naming

Identité visuelle
Communication

MPG

Identité visuelle

Création des outils de communication
internes et externes, corporate et
opérationnels

&

MEWLIFE

Design & Technologies

Stratégie de marque

Identité visuelle et verbale

Création des outils marketing digitaux
et print

22 Place Vendome

Naming

Identité visuelle

Création des outils marketing digitaux
et print

The Box - Finapar

Naming

Identité visuelle et verbale

Création des outils marketing digitaux
et print

Signalétique sur lieu

Ateliers Lison de Caunes

Identité visuelle
Création des outils marketing digitaux
et print

Alliance Piscines

Identité visuelle
Création des outils marketing digitaux
et print

Maxicoffee

Identité visuelle

Design des corners cafés pour lieux
publiques et bureaux

Packagings

Tonton Marius

Stratégie de marque

Identité visuelle et verbale
Création des outils marketing
Habillage des lieux de vente

Holivia

Stratégie de marque

Identité visuelle et verbale

Création des outils marketing digitaux
et print

Youbee For Kids

Stratégie de marque

Naming

Identité visuelle et verbale

Création des outils de communication
internes et externes, corporate et
opérationnels
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Un projet o
developper 7
Consultez-nous !

+33(0)6 19 29 2115
axel@traverso .agency
margot@traverso.agency

Creative people.



